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¢ RESET

NOVEDADES DE LA PLATAFORMA 2026

META ADS

Lo que de verdad cambid en el algoritmo, qué configuraciones nuevas revisar y
como testear creativos para que Meta encuentre tu ganador — sin mitos, sin

botones magicos.

MEeTA ADS A

10-80% es el creativo

Si pierdo, pierdo poco. Si gano, gano mucho.

RESET - FUNNEL HACKERS



REGLA #1 - EL NUEVO PESO DEL JUEGO

EL CREATIVO PESA MAS QUE EL TARGETING

La investigacion de AppsFlyer que cita Meta: el 70-80% del rendimiento depende de la
calidad creativa, no de cuanto pujas ni de cémo segmentas. Por eso no usamos intereses
hace afos: Meta ya lee tus imagenes y textos para saber a quién mostrar el anuncio.
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10-80% del rendimiento

La balanza ya se incliné: invertir mucho sobre malos anuncios = pailas.

Alguien que invierte poco dinero sobre anuncios buenos, investigados, le gana a

quien invierte un monton sobre anuncios malos. No reinventes la rueda: vive en la
biblioteca de anuncios.




REGLA #2 - COMO REPARTE EL ALGORITMO

EXPLORE-EXPLOIT, NO A/B JUSTO

Meta no reparte el presupuesto en partes iguales. Explora brevemente tus anuncios y, en
cuanto uno muestra mejor senal (CTR, CVR, valor predicho), le canaliza el 80-99% del
gasto. Los demas quedan en learning limited o sin entrega.
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Tres anuncios igques y Meta 9051'0 99% en uno: ho es bug, es la Légica del auction.
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1 No interrumpas la exploracioén inicial.
Apagar un anuncio al dia 2 rompe la fase de aprendizaje. Dale 2-4 dias y datos reales antes de
decidir.
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2 Si un anuncio se lleva todo y el CPA/ROAS agregado es bueno: no toques nada.

Tu ego no paga las facturas. Meta ya encontrd su ganador y esta en fase de explotacion.

El aprendizaje vive en el conjunto de anuncios, no en el pixel.

Puedes tener un pixel con mil ventas y no vender nada: el conjunto es quien aprende. El pixel es
para trackear y retargeting.




REGLA #3

EL COMBUSTIBLE

VARIEDAD NO ES VOLUMEN

Subir 5 versiones del mismo video cambiando el color del botdn no es diversidad, es ruido.

Meta necesita angulos realmente distintos para encontrar un ganador mejor que el

primero decente que vio.
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VARIEDAD

O

carrusel estatica

Para Meta, el mismo dnguLo en otro color es un dupLicado.

ANGULOS

Dolor/solucién, testimonio
UGC, demostracion,
beneficio directo, rompe-
objeciones, curiosidad
contra-intuitiva.

N

FORMATOS

Primer frame distinto, texto
en pantalla distinto, persona
distinta. Y cambia la
promesa, no solo el headline.

Mi regla 2026: 3 a 5 creativos realmente distintos por conjunto. Menos de 3 y el

algoritmo no tiene dénde explorar; mas de 7 diluyes aprendizaje si inviertes menos
de $50/dia. Cada 7-14 dias mata el peor 20% y mete 1-2 angulos nuevos.




DENTRO DEL ADMINISTRADOR

CONFIGURACIONES NUEVAS: REVISA ESTO

La plataforma cambid botones y varios se activan solos. Una cosita que se te pase =
campafa mal lanzada y plata quemada. Checklist antes de publicar:

( )
CONJUNTO

Maximizar NUMERO DE CONVERSIONES, evento Compra

A varias cuentas se les va por defecto a visitas o clics. Tu buscas ventas: tréfico directo = objetivo
ventas. El aviso amarillo de "sin datos" en pixel nuevo es normal.

NUEVO
a "Destinos personalizados" - DESACTIVADO

En algunas cuentas se activa solo y tu anuncio sale con botén web + botén de mensaje, mandando
gente a donde no es. Revisalo en cada anuncio.

NUEVO
n "Lo mas destacado" / links sugeridos - DESACTIVADO

Cuando pones tu URL, Meta sugiere otros links y puede mandar a la gente a otra pagina que nada que
ver. Verifica la URL en el anuncio y en el destino.

NUEVO
n Combinaciones de conversién "varias" (sitio web + ad + negocio)
Antes todo era "unicas". Si vendes con landing, vuelve a Unicas — sitio web.

s
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B HORARIO
Arranca las campaiias a las 4-5 AM
El presupuesto se reinicia a las 12 AM segun la zona horaria de tu cuenta. Si arrancas a las 6 PM,
Meta gasta todo en 6 horas, entrega mal y rinde mal.

n FORMATO
Creativo en "original" y una sola imagen (ojo con "secuencia")
Para que no te recorte ni dafie el creativo. Edad: ya solo existe edad minima. Idioma: espafiol si
vendes en espafiol. Sin intereses.




TOMA DE DECISIONES

LAS METRICAS SON UN EMBUDO

No hay métrica secreta. Las métricas de Meta se mueven de mas a menos, como el
recorrido de la persona. Y se leen al revés: desde la intencién mas alta hacia arriba.

ALCANCE: 1.060

A"/

CLICS: SO

VISITAS: 3§

CHECKOVT: §

COMPRAS

lee al reves

De 1.000 que ven, 50 hacen clic, 35 U.egan, 5 inician pago. Con 35 visitas no decides nada: minimo 100.

SECUNDARIAS

CTR y CPM informan, no
deciden. Hay anuncios con
CTR bajo y ROAS brutal:
apagarlos por el CTR es
regalar ventas.

SIN COMPRAS AQN

Mira la siguiente intencién
mas alta: pagos iniciados —
luego visitas a la pagina de
destino. Siempre al revés.




EL RESET DE HOY EN UNA PAGINA

NO HAY BOTON.
HAY METODO.

Facebook quiere que te vaya bien: entre mejor te va, mas inviertes. No hay algoritmo

que hackear ni técnica ultrasecreta de "Andromeda" — esa IA corre en todas las

campafas y no la controlas. Lo que si controlas: la calidad y variedad de tus

creativos, las configuraciones y la lectura honesta de tus métricas.

VARIEDAD REAL - EXPLORE-EXPLOIT - GANADOR - ESCALA - ITERA CADA 7-14 DIAS

SI NO VENDES EL PRODUCTO... PRODUCTOS NO VENDEN

Tu eres el producto. Pagas por la Vende el marketing. EL mejor

lista de Meta y su data: usala a tu tréfico del mundo no salva una

favor con buen marketing. landing y una oferta que no
convierten.

SIEMPRE HAY ALGO MEJOR

Tu anuncio ganador de hoy no es
el techo. Sigue probando, sigue
midiendo, guarda tu bitdcora de
experimentos.

RESET - FUNNEL HACKERS Probar y medir. No es magia, es ejecucidn.
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